Utan marknadsforing nar boken inte lasaren

Du har skrivit en bok! Grattis!

Allt det harda arbete som du lagt ner under manader och ar har till slut utkristalliserat sig och nu ar
den har —din bok!

Just vid den hér viktiga tidpunkten dr det manga som tror att de kommit i mal, att de nu adntligen kan
pusta ut och slappa boken for ett tag. Men. Det spelar inget roll hur fantastisk din nya bok ar om ingen
vet om att den finns...

Manga forfattare koncentrerar sig sa till den milda grad pa att skriva ihop boken sa att de missar att
planera for sjalva marknadsforingen. Och det ar synd! Jag ar sdker pa att vi lasare missar manga
guldkorn bara for att vi inte vet om att béckerna existerar.

Men hur gér man da om man inte har ett stort forlag i ryggen som skoéter allt det dar at oss?
Har nedan hittar du nagra punkter som det ar bra att tdnka pa nar man som forfattare ska planera sin
marknadsfoéring.

1. Insé att marknadsforing tar tid (och antagligen kostar pengar)

Den forsta lardomen ar att marknadsforing inte ar nagonting man gor EN gang och sedan glommer
bort. Marknadsforing bor vara en kontinuerlig process som hela tiden utvarderas och utvecklas. Bara
pa detta satt kan vi fa bra och varaktiga resultat. Att kopa EN annons pa Facebook om du &r en totalt
okand forfattare I6nar sig inte. Du maste ha ett langre perspektiv!

Det sags att vi behover se en reklam tre ganger innan vi kdnner igen den och det talesattet myntades i
en tid da vi inte var lika 6versallade med reklam och bilder som vi ar idag. Detta bidrar sa klart ocksa
till att det inte racker att du berattar for folk att du skrivit en bok EN gang. De flesta har sa fullt upp
med sina egna liv och masten sa den informationen sallas fort bort fran ”att-gora-listan” som personen
har i huvudet. Rdkna alltsa med att det kommer att krdvas kontinuerliga insatser for att fa lasarna att
uppmarksamma din bok.

Rékna ocksa med att marknadsforingen kommer att kosta dig pengar. Det finns mycket du kan gora
som ar gratis men vissa saker kostar pengar och sa ar det bara. Nu pratar vi inte om fantasibudgetar pa
flera tiotusen men att ha en hemsida, lata trycka broschyrer osv kostar pengar. Och att inte lata
marknadsféringen kosta pengar enbart for principens skull dr bara att satta kdppar i hjulet pa sig sjalv.
Om ditt marknadsforingsmaterial ser hafsigt och hemmasnickrat ut kan det dessutom ge en kansla av
att man inte tar sin produkt pa allvar. Och om du inte tar den pa allvar, varfér skulle ndgon annan gora
det?

Jag skulle rekommendera dig att borja tidigt. Redan nar din bok borjat ta form och du vet vad den
kommer att handla om bor du boérja planeringen av din marknadsféring.



2. Gor en plan!

Det ar viktigt att du gor en plan. Utan en karta ar det svart att na slutpositionen, sarskilt om man inte
varit dar forut. Det kan kdnnas onddigt att sadtta sig ner och skapa din plan pa papper — men det finns
ett syfte med det - och det ar att ju mer tid du lagger pa att finslipa din plan — desto tydligare blir det
for dig sjalv exakt vad det ar du vill uppna och hur du ska ga till vaga for att komma dit. | din plan
fundera pa fragor som:

Vad ar det du marknadsfor?

Som forfattare har man egentligen tva separata saker att marknadsfora. Dels ska du marknadsfora dig
sjalv som forfattare, dels ska du marknadsféra boken som ska komma ut. Bada dessa stottar varandra,
men det ar bra att tdnka pa dem som tva separata processer.

- Nar du marknadsfor ditt forfattarskap bygger du samtidigt en plattform som du senare kan anvanda
dig av nar du ska lansera kommande bocker. Sa vad ar det i ditt forfattarskap som ar unikt och
intressant? Vad kan du ge dina ldsare? Ar de intresserade av din process? Alskar de dina romanfigurer
och vill veta mer om dem? Vill de ha tips fér att de vill skriva sjilva? Ar de intresserade av dina asikter
kring annan litteratur? Ar de intresserade av vilka bécker du ldser just nu?

Det kan vara bra att fundera pa vilken sorts fragor du brukar fa om ditt forfattarskap. Vad ar de nyfikna
pa? Och om du inte har en aning — fraga!

- Nar du marknadsfér en bok &r det viktigt att kommunicera VARFOR denna bok &r s& intressant! Du
sjalv vet sjalvklart varfor den ar lasvard och vad i den som gor den intressant, men lasare som aldrig
hort talas om dig eller din bok har ingen aning. Titta pa din marknadsforing genom ldsarens 6gon. Hur
ser ditt erbjudande ut om du tittar pa den och lotsas att du dr nagon som aldrig hort talas om boken
forut? Blir du nyfiken och intresserad? Far bakside-texten dig att genast vilja ldsa boken? Vacker
omslaget nyfikenhet?

Vilka ar din malgrupp?

Vad handlar din bok om? Fér vem &r den skriven? Ett vanligt fel som manga gor ar att de tanker att
deras malgrupp bestar av ALLA. Det ar inte sant. Tex vagar jag pasta (utan kélla) att lasarna av tjocka
historieromaner oftast inte ar smabarn i dagisaldern. Och jag vagar tippa pa att facklitteratur lases
framst av de som &r intresserade av amnet boken berdr. Din malgrupp ar alltsa inte alla! Sa for att
lyckas med din marknadsforing bor du hitta din malgrupp och marknadsféra dig mot dem. Tank pa det
som skarpskytte — du vill nd ett specifikt mal — inte skjuta tusen hal runtomkring med en hagelbdssa.

Vad ar syftet med marknadsforingen?

Det ar viktigt att satta tydliga, ndbara mal. Om malen ar vaga blir det jattesvart att uppna dem.
Exempelvis om ditt mal ar ”Jag vill att alla ska ldsa min bok” hur vet du da om du uppnatt ditt mal?
Vad betyder "alla” i detta sammanhang? Alla i hela varlden? Alla i hela varlden som kan ldsa? Alla som
kan ldsa spraket som boken &r skriven pa?

Ett battre mal ar ”Jag vill att min bok ska hamna pa Pocketshops bastsaljar-lista inom ett ar”. Det ar
mycket konkret och innehaller ocksa en deadline fér nar du bor uppnatt ditt mal.



Var bor du synas?

Néar du vet vad det ar du marknadsfor, har ringat in din malgrupp och satt specifika, matbara mal ar
det dags att fundera pa var du bor synas. Hur nar du din malgrupp bast? Vilka kanaler ar extra viktiga
for att na ut till s manga som mojligt?

Om du sjalv liknar dina lasare kan du fraga dig sjalv - hur tar du sjalv del av litteraturnyheter och tips
pa nya bocker? Laser du kanske bokbloggar? Prenumererar pa nyhetsbrev? Tittar pa kulturnyheterna?
Pratar med vanner? Besoker bokmassor?

3. Kann dina lasare

Vilka ar dina lasare?

Marknadsforing handlar i slutdindan om att ge manniskor vad de vill ha. Darfor ar det viktigt att du
kdnner dina ldsare! Ser du nagot monster i vad det ar for sorts manniskor som koper din bok/foljer ditt
forfattarskap? Vad far dem att vilja kopa din bok? Vad tycker de om hos din bok?

Genom att kdnna dina ldsare kan du fa vardefulla tips som kan 6ka din férsaljning. Kanske ar din bok
inbunden men just dina ldsare féredrar att ldsa sina bocker pa en lasplatta. Da kan det vara bra att
fundera pa om det inte skulle vara en bra idé att erbjuda boken i detta format ocksa/istallet. Genom

att prata med dina lasare lar du dig att forsta vad det ar de vill ha och kan sedan anvanda
informationen till att forbattra ditt erbjudande.

4. Se till att synas / Vartillganglig!

En nyckel for att skapa uppmarksamhet kring din bok och/eller ditt forfattarskap ar att synas! Du maste
ga ut och beratta for varlden om ditt forfattarskap! Manga forfattare beséker bokmaéssor, deltar pa
forfattartraffar pa bibliotek, haller workshops etc. De kanske sitter med i bokpaneler, engagerar sig for
forfattares villkor eller verkar som experter i media. Allt detta gor att de befaster sin position som
forfattare och varje gang de syns i ndagot sammanhang ar det antagligen nagra fler som snappar upp
att de existerar.

Se ocksa till att vara tillgénglig! Ar du svar att fa tag p& om media skulle vilja frdga dig ndgonting? Hur
latt ar det att hitta information om dig och din bok? Hur latt ar det att bestalla boken?

Att kdpa din bok ska vara sa enkelt som mgjligt. Helst ska all information om bade dig och din bok
finnas pa natet sa att du alltid kan hanvisa intresserade dit. Jag skulle vilja rada dig till att skaffa en
professionell hemsida samt att lista din bok hos sa manga aterforsaljare sommaoijligt.

5. Var serios

Vi har redan varit inne pa det hér lite grann men jag valjer att ge det en egen rubrik eftersom det ar sa
viktigt. Om du vill att marknaden ska ta dig pa allvar sa kan du inte kompromissa med vare sig
bokomslag, lektorsldasning eller marknadsféringsmaterial. Det ar sant att vi inte bor doma hunden efter
haren, men med tanke pa den begrdnsade tid vi har pa oss att gora ett intryck pa en potentiell |dsare
sa har vi inte rad att slarva med dessa saker.



Sa vad ger du egentligen for intryck? Vacker omslaget intresse och ser professionellt ut? Vad sager
baksidestexten? Hur ser ditt forfattarportratt ut? Din hemsida? Hur ser ditt marknadsféringsmaterial
ut? Om bilden pa boken &r suddig och tagen pa ditt kéksbord dar man kan skymta tidningar och
bregott-paket i kanten pa bilden sa ger det inte ett sarskilt professionellt intryck. Det samma galler om
din hemsida senast uppdaterades pa 90-talet. Du ska anvanda dig av alla mojligheter att skapa intresse
for din bok och da ar det forsta intrycket, av bade boken och dig, mycket viktigt.

Trotts allt - om du inte sjalv tar din bok seriost - varfor ska nan annan gora det?
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